REKLAMA

Naslov: Reklama - ,,Slatki grad Hrvatske*

Autor scenarija poucavanja: Maja Vugrinec Lukavec
Predmet: Poduzetnistvo u prehrambenoj industriji
Razred: 3.c

Nastavna tema: Marketing

Razina izvedbene sloZenosti: srednja

Kljuéni pojmovi: marketing, oglasavanje/reklama, elementi reklame,
deklaracija proizvoda

Korelacije, interdisciplinarnost i medupredmetne teme: povijest,
geografija, informatika, uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije,
poduzetnistvo, uciti kako uciti, osobni i socijalni razvoj

Ishodi ucenja:

Istraziti relevantne informacije za zadanu pri¢u (A, B, D)
Prepoznati i zabiljeziti svrsi shodne informacije (A, B)
Donijeti zaklju¢ak o vaznosti oglasavanja (D)

Izraditi inovativhu ambalazu i deklaraciju (C )

Ispricati pricu o svom proizvodu(E)

*U zagradama su navedena slova koja oznacavaju aktivnosti ovog scenarija poucavanja, a njihovom se realizacijom
doprinosi ostvarenju pojedinog ishoda.

Ocekivanja MPT



uku A.4/5.1. Upravljanje informacijama - Ucenik samostalno trazi nove informacije iz
razli¢itih izvora, transformira ih u novo znanje i uspjeSno primjenjuje pri rjeSavanju
problema. (A, B, D)

uku A.4/5.3. Kreativno misljenje - Ucenik kreativno djeluje u razli¢itim podru¢jima
ucenja. (C, E)

osr B.5.2. - Suradnicki u¢i i radi u timu (A,B,C,D,E)

osr C.5.2. - Preuzima odgovornost za pridrzavanje zakonskih propisa te drustvenih
pravila i normi. (B, C)

ikt A.5.2. - Ucenik se samostalno sluzi druStvenim mrezama i raCunalnim oblacima za
potrebe uéenja i osobnoga razvoja. (A,B,C,D,E)

ikt C.5.3. - U¢enik samoinicijativno i samostalno kriti¢ki procjenjuje proces i rezultate
pretrazivanja te odabire potrebne informacije medu pronadenim informacijama. (C, E)
pod B.5.2. - Planira i upravlja aktivnostima. (A,B,C,D,E)

Vrednovanja:

za ucenje: (B,C,D)
kao ucenje: samovrednovanje (C, E)

*U zagradama su navedena slova koja oznacavaju aktivnosti ovog scenarija poucavanja, a njihovom se realizacijom
doprinosi ostvarenju pojedinog ishoda.

Polazno problemsko pitanje:

Kako izraditi reklamu koja ¢e privuéi potrosace?

Zasto je vazna reklama? Sto je bitno za izradu “privlaéne/provokativne” reklame? Koji su

elementi potrebni za dobru reklamu? Utjece li dobra reklama na kupnju naseg proizvoda?

Kome se obra¢amo nasom reklamom? Ova 1 jo§S mnogobrojna sli¢na pitanja uvode nas u svijet

oglasavanja. Istrazit ¢e se razliCiti nafini oglaSavanja proizvoda, kako bi se uvidjele

mogucnosti reklamiranja novog proizvoda na trziStu i pomocu inovativne reklame privuklo Sto

veci broj potrosaca. Izraditi ¢emo vlastitu reklamu kako bi dozivjeli iskustvo oglasavanja i

uocili potrebne aktivnosti kojima ¢emo zinteresirati nase potroSace.

Opis aktivnosti:



Uvod

Zamislite da ste mikro poduzetnici koji izraduju unikatne desertne ¢okolade s temom
Hrvatska i njeni gradovi. Novi ste na trziStu i jo§ uvijek niste oglasili svoj proizvod §to vam
otezava financijsku situaciju. Svjesni ste da izradujete unikatne proizvode, te da se s obzirom

na proizvod morate orijentirati na specificno trziste.

Gradom do promocije

Rasporedite ucenike u timove po Cetiri ¢lana. Svaki tim neka odabere jedan grad
Hrvatske koji ¢e ujedno biti tema njihove unikatne desertne dokolade. Clanovi pojedinog tima
na internetu istraziju zanimljivosti odabranog grada (povijest grada, poznati dvorac, jezero,

Suma, park, povijesne li¢nosti grada, specifi¢nosti grada i sl.).

Ucenici ¢e svoja istrazivanja i informacije voditi kroz Padlet ili bilo koji drugi oblik
zajedniCkog dokumenta, a svakodnevno razmjenjivati informacije preko WhatsApp grupe.
Ucenici se unutar tima dogovaraju oko podijele zadataka, pa tako jedan ¢lan tima istrazuje
povijest grada, drugi ¢lan tradiciju grada, tre¢i ¢lan znamenitosti itd. Svi ¢lanovi tima svoja
saznanja nakon istrazivanja dijele s ostalim ¢lanovima tima u obliku teksta, fotografija,
postavljanja poveznica na web lokacije koje ¢e koristiti u daljnjem radu

https://padlet.com/vugrinecm/cztcmftwsrc54tw?2

Osim ¢lanova tima, nastavnik je takoder ukljucen i ima uvid u radove pojedinih timova.

U biljeskama aktivnosti koje provode svi ¢lanovi tima, potrebno je evidentirati podatke:

e Odabrani grad

e Povijest grada

o Grad danas

e Specifi¢nosti grada (muzej, dvorac, park, jezero, poznate povjesne li¢nosti...)
o Turisticka zajednica grada


https://padlet.com/vugrinecm/cztcmftwsrc54tw2

e Suvenirnice u gradu

o Specijalizirane trgovine u gradu

e (Odrzavanje sajmova i manifestacija u gradu
e Turisticke lokacije grada

e Sve druge zanimljivosti grada

Glavni zadatci ove aktivnosti su:

o odabrati 1 grad Hrvatske i istraZiti znamenitosti, povijest, specifi¢nosti samog grada
o prikupiti podatke o vaznim datumima kada se odrzavaju sajmovi, dani grada i ostale
manifestacije u gradu
o prikupiti podatke o lokacijama, te brojevima za kontakt suvenirnica, specijaliziranih
trgovina, turistiCkih zajednica, kafica
e odluciti se za odredenu specifi¢nost grada koju ¢ete ukomponirati u ambalazu unikatne
desertne ¢okolade odabranog grada
e donijeti zakljucke o:
- prepoznatljivosti odabranog grada
- poznatim turistickim lokacijama
- brzom nacinu predstavljanja na sajmovima, manifestacijama i sl.

E Koji smo grad odabrali?

Nakon prikupljanja podataka o gradu ¢lanovi tima odabiru specifi¢nost grada i nacin kojim
¢e odabranu specifi¢nost ukomponirati u ambalazu unikatne desertne cokolade grada (npr. na
ambalazi ée se nalaziti slika poznate li¢nosti grada). Clanovi tima prije izrade “Sablone”

ambalaze za desertnu unikat cokoladu istrazuju sljedece:

e Pravilnik o temeljnim zahtjevima za kakao-proizvode, proizvode sli¢ne ¢okoladi, krem-
proizvode i bombonske proizvode ¢l. 6 — Deklaracija proizvoda (https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/1996 10 90 1593.html)

e Pravilnik 0 ambalaZzi i otpadnoj ambalazi https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2015 08 88 1735.html

e Vrstu ambalaze koja je financijski i zdravstveno prihvatljiva za proizvod

e Ambalazu sli¢nih proizvoda konkurencije

Ambalaza slatkog grada

Nakon istraZivanja tim se dogovara i odabire vrstu ambalaze koju ¢e koristit za svoj
proizvod (karton, papir u boji, folija u boji i sl.), te analizira navedeni pravilnik i odluc¢uju o
programu pomoc¢u kojeg ¢e izraditi naljepnicu s deklaracijom za njihovu ambalazu. Takoder
prije osmiSljavanja ambalaze, ¢lanovi tima usporeduju ambalazu sli¢nih proizvoda koji se

nalaze na trzistu 1 diskutiraju koje su prednosti, a koji nedostaci pojedine ambalaze. Koji su


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/1996_10_90_1593.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/1996_10_90_1593.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2015_08_88_1735.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2015_08_88_1735.html

privlacni elementi na pojedinoj ambalazi i razmisljaju kako osmisliti ambalazu koja ¢e biti

atraktivna potrosacima.
Sljede¢i korak nakon dogovora, odabira i analize;

e izradite Sablonu amabalaze od odabranog materijala
e koriStenjem programa za izradu naljepnice/etikete izradite kreativnu naljepnicu koja
¢e sadrzavati jednu ili vise specificnosti grada i podatke za deklaraciju proizvoda

https://www.download-programi.tehnomagazin.com/Programi-za-izradu-

naljepnica-besplatni.htm

Navedite elemente koji vasu ambalazu ¢ine atraktivnijom, zanimljivijom, privlaé¢nijom,
inovativnijom od ambalaza sli¢nih proizvoda (boja, izgled/materijal ambalaZze, prica koja sljedi
ambalazu, zanimljivosti grada na ambalazi i sl.). Odnosno, ispunite SWOT analizu za vasu

ambalazu.

S — Snaga W — Slabosti

e Sto radite dobro?

e Kaoji su nedostaci vase ambalaze?
e Kaoje su jake strane vase ambalaze? e Sto moZete popraviti?
e Koje su prednosti vase ambalaze u e Sto radite loge?
odnosu na konkurenciju? e Nedostaju li vam klju¢ne
e Imate li troskovne prednosti u izradi kompetencije?
ambalaZe nad ostalima?
O — Prilike T — Prijetnje
e Ocekuje li se dolazak nove e Sto nudi konkurencija?
tehnologije? e Je li konkurencija inovativnija?
e Ocekuju li se nove zakonske e Mijenjaju li se navike turista?
promjene?
e Postoji li inovativniji nacin izrade
ambalaze?

m Reklama grada prodaje proizvod

Prije izrade vlastite reklame ucenici ¢e istraziti vaznost promocije proizvoda i osnovne
elemente koje reklama sadrzi kako bi privukla potroSace. Takoder ¢e prouciti pozitivna i
negativna obiljeZja reklama.

https://hrcak.srce.hr/search/?stype=2&c%5B0%5D=article keywords&r=10&t%5B0%5D=re
klame



https://www.download-programi.tehnomagazin.com/Programi-za-izradu-naljepnica-besplatni.htm
https://www.download-programi.tehnomagazin.com/Programi-za-izradu-naljepnica-besplatni.htm
https://hrcak.srce.hr/search/?stype=2&c%5B0%5D=article_keywords&r=10&t%5B0%5D=reklame
https://hrcak.srce.hr/search/?stype=2&c%5B0%5D=article_keywords&r=10&t%5B0%5D=reklame

https://www.medijskapismenost.hr/oglasavanje/
http://dkmk.hr/wp-content/uploads/2016/01/%C4%8Carobni-varljivi-svijet-reklama.pdf

Prije dogovora o izradi vlastite reklame ucenici rjesavaju kviz :

https://quizizz.com/admin/quiz/604744dc4alf2a001b0cd674

Svaki ¢lan tima istrazuje odredenu vrstu promocije za ¢okoldane proizvode, te svoje

aktivnosti vodi kroz Padlet ili bilo koji oblik zajedni¢kog dokumenta.

e Istraziti reklame ¢okoladnih proizvoda na drustvenim mrezama
e Prona¢i reklame ¢okoladnih proizvoda na YouTube ili TV kanalu
e Pronaci reklame ¢okoladnih proizvoda

e Osmisliti “poruku” za potrosace koju Ce te koristiti u reklami

Nakon istrazivanja ucenici analiziraju reklame 1 iznose njihove prednosti i nedostatke. Donose

odluku o njihovoj zajednic¢koj reklami koju ¢e izraditi.

Stigla je novareklamau grad

Timovi ucenika izraduju video materijal koristenjem glazbe, slika, boje, teksta i drugih
video materijala u kojoj na inovativan nacin prikazuju svoj proizvod ,,Slatki grad*. U reklami
na svoj na¢in predstavljaju grad, pricu, desertnu ¢okoladu, svoju ambalazu i poruku za

potrosace koriStenjem web alata za izradu video materijala https://animoto.com/

Timovi prezentiraju svoj proizvod ostalim u¢enicima u razredu na nacin da ukratko
ispricaju zanimljivu pri¢u o svojem proizvodu i poteSkoc¢ama s kojim su se susreli pri izradi
ambalaze, deklaracije i reklame. Prikazuju svoju ambalazu i deklaraciju za proizvod, te pustaju
kratki video materijal o oglasavanju njihovog proizvoda. Nakon prezentacije pojedinih timova
ostali u¢enici i nastavnik postavlja pitanja clanovima tima i ispunjavaju anketu:

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdzP24Sa6VAEOOQFN9hmIYj4RZMK
AeBtDCRKs-1-imNo2N1fw/viewform

Dodatna literatura, sadrzaj i poveznice:


https://www.medijskapismenost.hr/oglasavanje/
http://dkmk.hr/wp-content/uploads/2016/01/%C4%8Carobni-varljivi-svijet-reklama.pdf
https://quizizz.com/admin/quiz/604744dc4a1f2a001b0cd674
https://animoto.com/
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdzP24Sa6VAEO0QFn9hmIYj4RZMKAeBtDCRKs-1-imNo2N1fw/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdzP24Sa6VAEO0QFn9hmIYj4RZMKAeBtDCRKs-1-imNo2N1fw/viewform

https://www.infozaqgreb.hr/

https://visitsplit.com/

https://repozitorij.unin.hr/islandora/object/unin%3A1348/datastream/PDF/view

http://zunal.com/webquest.php?w=74964

https://www.eucionica.com/integr%D0%B0cij%D0%B0-internet%D0%B0-u-

n%D0%B0st%D0%B0vi-webquest/

https://mojadigitalnaakademija.com/kako-kreirati-youtube-kanal/

Postupci potpore

Prije izvodenja aktivhosti uenicima s teSko¢ama podrobno objasnite nacin rada i provjerite jesu li

razumijeli.

Zadatke zadajte i napiSite na primjeren nacin (prema Didakticko-metodickim uputama za ucenike s
teSkocama), a u€enicima osigurajte dovoljno vremena za rjeSavanje. UCenike s teSkocama ne bi
trebalo vremenski ograni¢avati u radu.

Darovitim u€enicima kojima je potrebno manje vremena za rieSavanje zadataka postavlja se dodatni
izazov. UCenici osim video materijala izraduju i poster/plakat/reklamne broSure za svoj proizvod.
https://www.canva.com/create/posters/

https://templates.office.com/hr-hr/bro%C5%Alure

https://vidi-vishe.com/designcap-izrada-plakata-letaka/

Evaluacija
Rubrika vrednovanja: Kako izraditi reklamu koja ¢e privuéi potrosace?
Kategorija Odli¢no Vrlo dobro Dobro Nezadovoljavaju¢e  |Bodovi
(%) (4) @) (0)
Istrazivanje| Istrazivanje i Istrazivanje i Istrazivanje 1 |Istrazivanje i podatci nisu
i podatci |podatci su temeljeni podatci su podatci nisu u utemeljeni na
Aktivnost: | ™ vjerodostojnim temeljeni iz potpunosti vjerodostojnim
A B D : izvorima, iz vjerodostojnih obuhvatili podatcima. Podatci su
T struénih ¢asopisa i izvora. informacije koje su| neto¢ni ili nevazni; te je
interneta Podatci | Istrazivanjem su | bile potrebne za reklama, ambalaza,
istrazivanja dali su |dosli do potrebnih [provodenje daljnjih{deklaracija neprihvatljiva
bitne informacije o | podataka koje su |aktivnosti. Podatci| s obzirom na trzisna
gradu koje ucenici koristili u su predstavljali pravila.
mogu iskoristiti za naknadnim  |uglavnom ispravne

svoj proizvod.
Ucenici su detaljno
proucili navedene

pravilnike, te

iskoristili

informacije za

kreaciju ambalaze i
deklaracije.

aktivnostima.

¢injenice, pa je
tako i1 konacan
proizvod
(ambalaza,
deklaracija,
reklama) bio
djelomicno
odraden.



https://www.infozagreb.hr/
https://visitsplit.com/
https://repozitorij.unin.hr/islandora/object/unin%3A1348/datastream/PDF/view
http://zunal.com/webquest.php?w=74964
https://www.eucionica.com/integr%D0%B0cij%D0%B0-internet%D0%B0-u-n%D0%B0st%D0%B0vi-webquest/
https://www.eucionica.com/integr%D0%B0cij%D0%B0-internet%D0%B0-u-n%D0%B0st%D0%B0vi-webquest/
https://mojadigitalnaakademija.com/kako-kreirati-youtube-kanal/
https://www.canva.com/create/posters/
https://templates.office.com/hr-hr/bro%C5%A1ure
https://vidi-vishe.com/designcap-izrada-plakata-letaka/

Potpunost

Podatci su jasni i

Svi trazeni podatci

Nije u potpunosti

SWOT analiza sadrzi

predstavili su svoju
»pricu‘/reklamu;
svaki ucenik
odgovara na
postavljena pitanja
od strane ucenika 1

i jasno govore,
koriste¢i primjeren

pravogovor kako bi
temeljito predstavili
informacije i mogli
odgovoriti na
pitanja.

nastavnika. Ucenic

komunikacijski stil i

jednako
vrijeme. Ucenici
veéinu vremena
govore jasno;
koristec¢i
odgovarajucu
gramatiku i jezik
za predstavljanje

odgovoriti na
vecinu

postavljenih
pitanja.

predstavljaju svoju
reklamu; govoreci

istrazivanja. Znaju

vedinu
predstavljanja
provodi
sam. Video
materijal ponekad
nije jasan ili se
koristi neprikladan
jezik/gramatika.
Na neka pitanja
¢lanovi tima ne
znaju odgovoriti
kada ih postavlja
nastavnik ili
razred.

zadatka razumljivi. Osim | iz aktivnosti C | ispunjena SWOT | informacije koje nisu
AKtivIOst: trazenih podataka ispunjeni_ suu an_aliza, au I_<vizu povezane s ;a(viatkpm, a
C : navedene su potpunosti. Nisu ima nekoliko kviz nije rijesen ili je
dodatne ¢injenice |navedene dodatne [neto¢nih odgovora. neto¢no rijesen.
(SWOT | kojesuvazneza | Cinjenice ikviz
analiza |izradu ambalaZe, te| nije u potpunosti
kviz) je kviz tocno to¢no rijesen.
rijeSen.
Rad u timu | Radno optere¢enje [Radno optereéenje| ~ Clanovi tima Nema suradnje s
podijeljeno je na | podijeljeno je na |ponekad su trebali| ¢lanovima tima. Jedan
jednake dijelove i jednake pomo¢ s ¢lan tima odradio je
podijeljeno u  |dijelove. Clanovi| rasporedivanjem | veéinu posla, odnosno
dogovoru svih su obi¢no radnih posao koji nije zavrSen
¢lanova suradivali zadataka. Jedan zbog nesuglasica.
tima. Clanovisu | profesionalno, |&lan tima uloZio je
profesionalno ponekad se  [puno viSe vremena
suradivali sluSajuc¢i| nadopunjavajuéi. | od drugih. Neke
ideje i nesuglasice nisu
uvazavajuci jedni rijeSene.
druge.
Prezentacija| Svi ¢lanovi tima | Svi ¢lanovi tima | Jedan ¢lan tima Jedan ¢lan tima

predstavlja pricu o
proizvodu. Video

materijal nije povezan s
temom. Clan tima ne
zna odgovoriti na pitanja
koja postavlja razred.

Ukupno




